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Massimo Martucci, Direttore Commerciale

Rispetto al 2023, quali sono le criticita che continueranno
a caratterizzare il mercato italiano e che vi state preparan-
do ad affrontare nel 2024?

Molto dipendera dalla situazione internazionale, in particola-
re dai conflitti Israele-Palestina e Russia-Ucraina. Per quanto
riguarda l'inflazione, le aspettative della BCE prevedono un
periodo di inflazione stabile ed improbabili nuovi aumenti dei
tassi. In ltalia, secondo 'OCSE, linflazione & crollata ultima-
mente all'1,7%, il che ci porta a sperare positivamente per il
2024. Per quanto riguarda i costi energetici, la situazione & piu
complicata ed € legata soprattutto alla continuazione o meno
della guerra tra Ucraina e Russia.

Quali sono gli aspetti qualificanti delle strategie attuate nel
2023 che andrete a confermare anche nel 2024? Possiamo
avere un’anticipazione sulle azioni che metterete in cam-
po?

Nel 2024 continueremo con l'introduzione di moltissimi nuovi
modelli di occhiali innovativi, con il rafforzamento delle nostre
posizioni di mercato nei vari canali distributivi, in particolare
il canale della Grande Distribuzione, delle ferramenta, delle
tabaccherie e delle farmacie. Tutto questo ci € possibile gra-
zie ai diversi brand della moda e dello stile italiano - tutti di
proprieta - che ci permettono un’offerta differenziata di pro-
dotti per ciascun canale distributivo: brand conosciuti come
“Corpootto” nelle farmacie (il primo ad introdurre gli occhiali
in farmacia nel 1992), brand della moda italiana come “Gian
Marco Venturi”, brand moda iconici come “El Charro”, o come
il leggendario marchio di supercar “De Tomaso”.

Pensate di far leva sull’export andando ad incrementare le
vostre esportazioni? Se si, verso quali Paesi?

Siamo gia presenti in molti Paesi in Europa, Nord Africa e Me-
dio Oriente. Gli obiettivi per il 2024 sono quelli di incrementa-
re ulteriormente le vendite verso Paesi esteri che apprezzano
molto i nostri brand italiani

Un investimento che avete sostenuto nel 2023 che ritenete
avra un impatto positivo sulla vostra azienda.

Nel 2023 gli investimenti sono stati 'acquisto del brand Gian
Marco Venturi, il lancio dei nuovi siti e-commerce B2C occhia-
lisubito.it e B2B shop.ioi.it.

Avete in programma nuovi investimenti per il 2024?

Nel corso del 2024, puntiamo a intensificare le nostre attivi-
ta di marketing. Vogliamo comunicare le peculiarita distintive
dei nostri prodotti a tutti i livelli, dal distributore al rivenditore
e al cliente finale. Abbiamo rinnovato completamente i nostri
cataloghi 2024 e investiremo pesantemente nei mezzi di co-
municazione digitali per raggiungere un pubblico pit ampio e
mettere in luce le unicita dei nostri prodotti.
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